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Studiu privind perceptiile locuitorilor din zona
vizata de proiect cu privire la oferta culturala si
preferintele pentru participarea la evenimente
culturale. In aceasti etapi, au fost colectate date
de la un esantion de 804 respondenti.

Analiza datelor primare existente la nivelul
Municipiului Iasi si Municipiului Chisinau, privind
oferta si initiativele culturale locale existente.
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ELEMENTE DE METODOLOGIE
Populatia cercetata: rezidenti ai Municipiul Chisindu, Municipiul Iasi si a zonei metropolitane
limitrofe cu varsta de 18 ani impliniti;

Volumul esantionului:
Municipiul Chisindau: 401 respondenti
Municipiul Iasi si zona metropolitana limitrofa: 403 respondenti

Marja de eroare maxim admisibila:
+-4,9% la nivelul muncipiului Chisinau;

+-4,7% la nivelul municipiului Iasi si zonei metropolitane limitrofe;

Nivel de incredere: 95%
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ELEMENTE DE METODOLOGIE

Metoda de esantionare:
Esantionare pe cote, dupa: localitate componenta, categorii de varsta si sex;

Metoda de culegere a datelor:
CAPI, la nivelul municipiului Chisinau;

CAWI, la nivelul municipiului Iasi si a zonei metropolitane limitrofe;

Perioada colectarii datelor: 18—24 mai 2026




’I E.M.LI.
[, ANALYTICS

ELEMENTE DE METODOLOGIE

Datele au fost colectate:
- la nivelul municipiului Chisinau, de catre compania Date Inteligente, strada Sfatul Tarii, nr. 27, of.

11, Chisinau, Republica MOLDOVA
iData

- la nivelul municipiului Iasi si a zonei metropolitane limitrofe, de catre EMI Analytics, strada Nicolae
Tonitza, nr. 4, Valea Lupului — Iasi, ROMANIA.

’| E.MLI,
[, ANALYTICS



’| E.M.LI.
[, ANALYTICS

SECTIUNEA 1
NOTORIETATEA SI PARTICIPAREA LA EVENIMENTE CULTURALE
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In ce misuri cunoasteti sau ati participat la urmitoarele evenimente culturale?

Street Food Festival Iasi
Hangariada

Festivalul International al Educatiei (FIE)
Noaptea Muzeelor

Festivalul Sotron

Poezia la Iasi

Festivalul Muzicii Romanesti
Librex

Serile Filmului Romanesc
Rocanotherworld

Romanian Creative Week
Classix Festival

FILIT (Festivalul International de Literatura si Traducere Iasi)

® Am participat la cel putin o editie

(Municipiul Iasi si zona metropolitana)

35.23%
36.50%
39.48%
37.22%
41.48%
40.88%
39.50%
39.96%
40.08%
44.39%
39.87%
38.290%

40.75%

Am augzit, dar nu am participat niciodata

44.78%
40.61%
40.80%
41.68%

39.60%
37.70%
37.85%

38.60%
37.66%

35.86%
41.26%
37.63%

44.96%

Nu am auzit de acest eveniment
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In ce misuri cunoasteti sau ati participat la urmitoarele evenimente culturale?

Zilele Iasului Studentesc

Zilele Universitatii ,,Alexandru Ioan Cuza”

Festivalul Vinului la Iasi

Street Delivery Iasi

Festivalul de Film Documentar One World Romania - Iasi
Festivalul International de Psihanaliza si Film

Targul de Ceramica ,,Cucuteni 5000”

Rock’n’lasi

FEstudIS

Noaptea Alba a Galeriilor (NAG)

Festivalul Medieval de la Iasi

Festivalul International de Teatru pentru Publicul Tanar
(FITPTI)

® Am participat la cel putin o editie

(Municipiul Iasi si zona metropolitana)

38.41%
36.98%
33.15%
31.25%
31.07%
34.84%
37.63%
35.90%
36.54%
36.21%

35.12%

35.14%

Am augzit, dar nu am participat niciodata

43.68%
45.49%
46.72%
47.19%
49.74%
45.15%
47.06%
43.37%
43.02%
47.46%
43.94%
42.05%

Nu am auzit de acest eveniment
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In ce masura cunoasteti sau ati participat la urmatoarele evenimente culturale?
(Municipiul Chisinau si localitatile suburbane)

Bookfest Chisinau

Festivalul Teatrului Romanesc de la Chisinau
VeloHora

JAZZ'n Chisindu International Festival
Moldox Festival

Cronograf - Festival International de Film Documentar

.

Wine Picnic 3

FILIT Chisinau (Festivalul International de Literatura si 5
Traducere)

Festivalul International de Film Queer Voices 2

Festivalul de Film TIFF Chisinau2.

® Am participat la cel putin o editie

© Am auzit, dar nu am participat niciodata

© Nu am auzit de acest eveniment
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In ce masura cunoasteti sau ati participat la urmatoarele evenimente culturale?
(Municipiul Chisindu si localitatile suburbane)

Festivalul Familiei
Festivalul International ,,Martisor”
Vernisajul Vinului
Chisindu Youth Fest
Street Food & Wine Festival
Chisi éu. Marathon
Noaptea Europeana a Muzeelor
Mai Dulce (festival de gastronomie si cultura urbana)
Festivalul Etniilor

YardSale Market

® Am participat la cel putin o editie “ Am auzit, dar nu am participat niciodata “ Nu am auzit de acest eveniment
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In ce misuri folositi urmitoarele surse pentru a afla despre evenimentele culturale din municipiu ?

37.66% 38.62% 36.06%
34.229 35:62% 54 699%  35:54% . 34.78% 4.09% 35:07%  34.84%
32.79% 33.09% 32.48%
28.842
1.71%
9.16%
6.89%
2.73% 2.30% 13.11%
I 9.24%
Facebook  Instagram TikTok Site-uri ~ Presa online Radio Prieteni / Afise stradale Newslettere / Influenceri /
culturale / cunoscuti e-mailuri  creatori de
platforme de continut
evenimente

¥ Municipiul Iagi ™ Municipiul Chisinau
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SECTIUNEA 2
PERCEPTIA ASUPRA EVENIMENTELOR CULTURALE
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In ce masura sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii referitoare la viata culturala din
orasul dumneavoastra?

Evenimentele culturale imbunatatesc imaginea orasului.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisinau
Oferta culturala actuala este diversificata.

Municipiul Chisinau

—

Evenimentele sunt accesibile din punct de vedere financiar.
e R
Municipiul Chisinau _

Municipiul Iasi

mAcordtotal m™mAcord = Niciacord-nici deazacord mDezacord ™ Dezacord total
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In ce masura sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii referitoare la viata culturala din
orasul dumneavoastra?

Infrastructura culturala (sali, cladiri) este adecvata.

Promovarea evenimentelor este eficienta si vizibila.

Municipiul Chisindau

Municipiul Chisinau

Evenimentele atrag in mod real publicul tanar (14-18 ani).

Municipiul Iasi

m Dezacord total

Municipiul Chisinau

m Acord total mAcord = Niciacord-nici deazacord m Dezacord
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In ce masura sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii referitoare la viata culturala din

orasul dumneavoastra?
Orasul are o identitate culturala puternica.

Municipiul Iasi

_

Municipiul Chisinau
Calitatea experientei culturale este una ridicata.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisinau

Evenimentele sunt concentrate doar in centru, fiind greu de accesat din cartiere.

Municipiul Iasi

mAcord total ®Acord = Nici acord-nici deazacord ®mDezacord ® Dezacord total



ANALYTICS

lj E.M.L

In ce masura sunteti de acord cu urmatoarele afirmatii referitoare la viata culturala din
orasul dumneavoastra?

Lipsa locurilor de parcare in preajma locatiilor descurajeaza participarea.

Municipiul Iasi 25.38% 19.290%

Municipiul Chisindau

Aglomeratia excesiva de la evenimente face experienta culturala neplacuta.

Municipiul Iasi 20.03% 26.74%

m Acord total Acord Nici acord-nici deazacord ™ Dezacord m Dezacord total

Municipiul Chisindau
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SECTIUNEA 3
PARTICIPARA CULTURALA (ultimele 12 luni)
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In ultimele 12 luni, cit de des ati participat la urmitoarele tipuri de activititi culturale?

Spectacole de teatru

oo e

Opera, balet sau filarmonica

Festivaluri culturale (tematice)

municpl chisnan 5000225 53 98%

m Saptamanal Lunar Odatalagluni mDe 1-2 ori pe an Niciodata
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In ultimele 12 luni, cit de des ati participat la urmitoarele tipuri de activititi culturale?

Muzee sau expozitii de arta

oo @ o os

Lansari de carte sau evenimente literare

T TN

Proiectii de film sau cinema

AN TERNN
Municipiul Chisinau I 8.75% 14.75% _ 52.75%

® Saptamanal Lunar Odatalagluni mDe 1-2 oripe an Niciodata
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In ultimele 12 luni, cit de des ati participat la urmitoarele tipuri de activititi culturale?

Evenimente urbane (targuri, festivaluri stradale)

Activitati traditionale (mestesuguri, ritualuri)

TN

Municipiul Chisindu | 6.55% 15.37% 61.21%

Concerte de muzica live (rock, jazz, folk, clasica)

Municipiul Chisinau I 10.78% 14.04% 48.37%

® Saptamanal Lunar Odatilagluni ™ De 1-2 oripe an Niciodata
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In ultimele 12 luni, cit de des ati participat la urmitoarele tipuri de activititi culturale?

Spectacole de stand-up comedy

T
Municipiul Chisinau I26‘}5.51% - 77.19%

Spectacole de dans contemporan sau coregrafie

T
Municipiul Chisinau 2|26%7.02% - 74.94%

Spectacole de circ sau artd stradala

et cnisnse S5 25 o255

® Saptamanal Lunar Odatialagluni ™ De 1-2 oripe an Niciodata
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In ultimele 12 luni, cit de des ati participat la urmitoarele tipuri de activititi culturale?

Expozitii de fotografie

DRI T
L ... 2.00%
Municipiul Chisinau ' 2.50 81.25%

Expozitii de arta digitala sau instalatii interactive

Y TR
- =z 1.5
Municipiul Chisindau 4.51%- 83.71%

Conferinte sau dezbateri publice pe teme culturale

EENRT T
Municipiul Chisiniu 150%.75%- 82.00%

® Saptdmanal Lunar Odatalagluni ®De 1-2 ori pe an Niciodata
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In ultimele 12 luni, cit de des ati participat la urmitoarele tipuri de activititi culturale?

Ateliere creative si workshop-uri artistice

e

m Saptamanal Lunar Odatalagluni ® De 1-2 ori pe an Niciodata
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SECTIUNEA 4
CONSUM CINEMATOGRAFIC
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Cat de des mergeti la cinema?

34.37% 0
31.41% 32.91%
26.13%
22.44% 21.61%
6.98% 6.03%
Niciodata 1—2 ori pe an 3—5 ori pe an 6—10 ori pe an

¥ Municipiul Iasi  ® Municipiul Chisinau

10.08%
8.04%

Peste 10 ori pe an
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47.83%

46.88%

Cinema, in cadrul mall-
urilor

27.68%
12.08%
Cinema public

Pe parcursul ultimului an, ati vizionat filme la:

44.89%

31.17%

Platforme de streaming
(Netflix, HBO,
SkyShowTime, etc..)

¥ Municipiul Tasi

58.60%

® Municipiul Chisinau

70.82%

33.44%

11.83%
7.98%

Festivaluri de film

Dispozitive personale
(Laptop, tableta, telefon)
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Care este optiunea utilizata cel mai des pentru vizionarea filmelor?

46.98%
44.56%

31.08%

16.27%
12.73%

8.33%  -.61%

0.58% 0.26%

mm B

Cinema, in cadrul mall- Cinema public Platforme de streaming Dispozitive personale Festivaluri de film
urilor (Netflix, HBO, (Laptop, tableta, telefon)
SkyShowTime, etc..)

® Municipiul Tasi = Municipiul Chisindu
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SECTIUNEA 5
FAMILIARITATE CU FILME
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Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru

urmatoarele productii cinematografice:

79.92%
75.34% 74.06%
58.75%
52.75% 53.27%

41.50% 35.25%

30.50% %

32.08%4/570

28.00 30-50 27.50 27.61
18.98 20.97 8™ 19.12
S 75 14.74 13 75
5.689 4.989 5 34
] ]
Mun. Iasi Mun. Chisinau Mun. Iasi Mun. Ch1§1nau Mun. Ia§1 Mun. Chisinéu Mun. Iasi Mun. Chisinau
Carbon Varvara Tunete Plaha

® L-am vizionat = Am auzit de el, dar nul-am vazut = Nu am auzit de el

83.75%
78.18%
14-95 11.00
7- 77 5. 25
Mun. Iasi Mun. Ch1§1nau

Timp suspendat



Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru

75.82%
68.75%

16.58 13.75%60
7.602

Mun. Iasi Mun. Chisindu

Chisinau, orasul meu

urmatoarele productii cinematografice:

84.50% 81.33% 85.25%
. (0]

SO 78.00% 78.79%
74-11% 72.52%
18.28 18.50
- 13.50 . 14.00 14.94 13.31
7 619 6. 500 8. 98 8. Oo° 6. 27 6 OO —is 7000%30

Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chisindu

Cei de dupa noi La limita de jos a cerului Afacerea Est Culorile

®m L-am vizionat ™ Am auzit de el, dar nu l-am vazut ~ ® Nu am auzit de el



ANALYTICS

I:I E.M.IL.

Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru

urmatoarele productii cinematografice:

86.50% 3 . 90.50%
0 .
80.70% 81.97% 81.13% 83.75% 5.737%
75.86%
10. 553/ 8. 021%280 12.04 NN 12.83 11,259 .
' 6 00? 5. 50 o 6. 04 5 009 4.449 3.50@/{) 009
|| m

Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Ch1§1nau Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chisinau

Ce lume minunata Beautiful Corruption Alexandra Ce zici?

®m L-am vizionat ™ Am auzit de el, dar nu l-am vazut = Nu am auzit de el

88.00%
83.34%

11.70%

0,
4.97‘%. 4.25; 7>
= =1 |

Mun. Iasi Mun. Chisinau

Eu sunt Dorin
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Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru
urmatoarele productii cinematografice:

89.25% 88.75%
79.00%
04.35%
59.-59%
51.67%
4293 20.62
17.47
15 03 12. 50%
4.5
I %/°25 4. 756’/05O
Mun. Iasi Mun. Chlsmau Mun. Iasi Mun. Ch1§1nau Mun. Iasi Mun. Chlsmau
Romina, VTM Haita de actiune Taximetristi

® L-am vizionat ® Am auzit de el, dar nu l-am vazut

89.00%

5. 5%0|

Mun. Chisinau

70.53%

18.66
10 81

Mun. Iasi

Love Building

® Nu am auzit de el

86.75%

63.23%

18.08%74

Mun. Iasi

6.25P409
]
Mun. Chisindu

Selfie
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Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru
urmatoarele productii cinematografice:

88.50%
83.75% 84.61%

78.96%

Mun. Ia§1

79.75%

11.2 /b.l

Mun. Chisinau

40-19% 38.79%

6.50%
5. oo°

Mun. Iasi

Mun. Chlslnﬁu Mun. Chisinau Mun. Ia§1

Doua lozuri Nea Marin miliardar Liceenii

® L-am vizionat ® Am auzit de el, dar nu l-am vazut

86.00%
56.48%
26.75%
II 7 007%000
Mun. Iasi Mun. Chlslnéu

Filantropica

® Nu am auzit de el

77.61% 79-00%
1.585686% 12i,/° I
Mun. Iasi Mun. Chisinau

Morometii
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Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru
urmatoarele productii cinematografice:

90.50%
84.46%

48.64%
44.22%
28, 48% 30-49%
5 50% 8. 5 (b20
Mun. Iasi Mun. Ch1§1néu Mun. Iasi Mun. Chl§ll’15.u
Aferim! Bacalaureat

m L-am vizionat

® Am auzit de el, dar nu l-am vazut

86.00%
89.25%

61.51%

22.78
15 71
7- 7%/025

4.5(@0250
m B

Mun. Iasi Mun. Chisinau Mun. Ch1§1nau

Mun. Iasi

Sieranevada 4 luni, 3 saptamani si 2 zile

» Nu am auzit de el

85.50%

33.69%41%
I II . 25%25
Mun. Iasi Mun. Chlslnéu
Colectiv
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Va rugam sa indicati nivelul dumneavoastra de cunoastere sau vizionare pentru

urmatoarele productii cinematografice:

89.75% .
84.25% 85.75% 07.47%

80.75%
o,
61.26% 58.91%
54.97%
49.94% 50.42%
26.4 % 308 27.48 28.01
21.94
- 19.25 VAT 17.02
10. TS/O 13.61
8 50° 8 2

Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chlslnau Mun. Iasi Mun. Chisinau

Nunta muta California Dreamin’ Occident Pozitia copilului Oh, Ramonal!

®m L-am vizionat ™ Am auzit de el, dar nu l-am vazut = Nu am auzit de el
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SECTIUNEA 6
EVALUAREA INFRASTRUCTURII CINEMA



ANALYTICS

I:I E.M.IL.

Cum apreciati infrastructura cinematografica din municipiu ?

Numarul salilor de cinema din municipiu este suficient pentru nevoile locuitorilor.

Municipiul Chisinau

Cinematografele din municipiu sunt amplasate in zone usor accesibile.

e

Séalile de cinema din municipiu sunt modernizate si dotate tehnic corespunzator.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisinau

m Acord total @ Acord © Nici acord/nici dezacord ™ Dezacord ®Dezacord total = Nu stiu
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Cum apreciati infrastructura cinematografica din municipiu ?

Pretul biletelor de cinema este rezonabil si accesibil.

Municipiul Iasi

In municipiu exista oportunitati de a viziona film in aer liber sau in spatii culturale
neconventionale.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisindau
Oferta de filme din cinematografe este diversificata.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisinau

m Acord total @ Acord © Niciacord/nici dezacord ®Dezacord ™ Dezacord total = Nu stiu
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Cum apreciati infrastructura cinematografica din municipiu?

Cinematografele locale sprijina activ promovarea filmului autohton.

Festivalurile si evenimentele de film organizate in municipiu sunt atractive si bine
promovate.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisinau
Sistemul de rezervare si cumparare online a biletelor functioneaza simplu si eficient.

Municipiul Iasi

Municipiul Chisinau

m Acord total = Acord = Niciacord/nici dezacord ™ Dezacord ®Dezacord total = Nu stiu
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Cum apreciati infrastructura cinematografica din municipiu ?

Informatiile despre program, preturi si evenimente cinematografice sunt usor de gasit pe
internet.

35.59% 16.84% '% 17.81%

om5%
vunicp o [ sl aon

® Acord total Acord Nici acord/nici dezacord ®Dezacord ™ Dezacord total Nu stiu

Municipiul Iasi
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SECTIUNEA 7
MOBILITATEA CULTURALA
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In ultimele 12 luni, ati vizitat orasul partener (Iasi pentru locuitorii din Republica
Moldova / Chisinau pentru locuitorii din Roméania) special pentru a participa la un
eveniment cultural (festival, concert, proiectie de film, lansare de carte)?
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La ce tip de evenimente ati participat?

Concerte de muzica

Targuri de mestesuguri sau ateliere de artizanat traditional
Festivaluri de strada sau evenimente urbane

Vizite la muzee, galerii de artd sau monumente istorice
Proiectii de film

Targuri de carte sau expozitii literare

Conferinte, dezbateri tematice sau workshop-uri culturale
Spectacole de dans

Cursuri sau ateliere creative

Spectacole de teatru

Intalniri matinale sau evenimente organizate in licee si universititi
Expozitii de design, arhitectura sau moda

Expozitii de pictura, sculptura sau fotografie

Concerte de muzica simfonica

Spectacole de opera, balet sau opereta

[0)
3 0s B0 %y 54 819%
0,
o —— 28.57%
[0)
O — 26.79%
[0)
et 52.09%
0,
1 0007 %
0,
D 8i03% 1%
)
e >0 61%
[0)
T 714%
0,
030 s 10.46%
0,
30— 20.46%
0,
07 e 13.24%
B 357%
3.50%
0,
L3524 6 16%
0,
307 e 7.60%
0,
e e 0%

® Locuitori din Mun. Chisinau ® Locuitori din Mun. Iasi
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REZULTATE-CHEIE:

» Implicarea culturala este asociata pozitiv cu nivelul de educatie, persoanele cu studii liceale, universitare si
postuniversitare fiind mai familiarizate cu oferta culturala si participand mai frecvent la activitati
culturale.

> Bunastarea economica perceputa influenteaza semnificativ atat nivelul de familiaritate cu oferta
culturald, cat si participarea culturald in ambele municipii, insa efectul este mai puternic in Iasi. Acest
rezultat este in concordanta cu perceptia asupra costurilor de participare: doar 42,8% dintre ieseni
considera preturile biletelor satisficatoare, comparativ cu 60,7% dintre locuitorii Chisindului. Datele
sugereaza ca resursele financiare influenteaza intr-o masura mai mare conectarea la viata culturala si
participarea la activitati culturale in municipiul Iasi, in timp ce in Chisindu pretul reprezinta o bariera mai
redusa.

» Participarea culturala si nivelul de informare despre oferta culturala nu sunt influentate de locul de
rezidenta (municipiu versus suburbii/periferie), ceea ce indica existenta unor ecosisteme culturale
metropolitane relativ integrate.
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» Rezultatele evidentiaza existenta unui profil cultural puternic generational in municipiul Iasi, in care
tinerii cu varste intre 18—24 ani si 25-34 reprezinta segmentul cel mai activ, in timp ce interesul si
implicarea in viata culturali tind si se diminueze odati cu inaintarea in varsti. In Municipiul Chisindu, acest
tipar generational este mult mai putin pronuntat.

> In municipiul Chisindu, limba materni influenteazi semnificativ atat nivelul de familiaritate cu oferta
culturala, cat si participarea culturala. Respondentii cu limba materna romana inregistreaza niveluri mai
ridicate de informare si participare culturala comparativ cu persoanele care au ca limba materna rusa,
ucraineana sau gagauza, ceea ce sugereaza o conectare mai puternica la viata culturala locala.

» Tinerii si adultii activi reprezinta principalul public al cinematografelor in ambele municipii. Cele mai
ridicate niveluri de frecventare a cinematografelor se inregistreaza in randul persoanelor cu varste intre 25 si
34 de ani (10,7%-12,1%) , urmate de grupele 18—24 ani (11,01%-12,00%) si 35—44 ani (5,00%-9,1%).
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» Consumul de filme prezinta un profil generational clar in ambele municipii. Tinerii si adultii activi
prefera in principal platformele de streaming si dispozitivele personale pentru vizionarea filmelor, in
timp ce persoanele varstnice utilizeaza predominant televiziunea traditionala.

> Desi tinerii reprezinta si principalul public al cinematografelor, cinema-ul clasic ocupa al treilea loc in
raport cu modalititile digitale de consum audiovizual, ceea ce evidentiaza orientarea generatiilor tinere
catre forme flexibile si individualizate de acces la continut audiovizual.

» Educatia influenteaza pozitiv consumul cinematografic si participarea la activitati culturale de tip
cinema. Persoanele cu studii universitare si postuniversitare sunt mai frecvent prezente in categoriile cu
o participare ridicata la activitati cinematografice. Astfel, dintre respondentii care merg la cinema de 3—
5 ori pe an, 39,1% au studii universitare si 46,0% studii postuniversitare, iar dintre cei care merg de
peste 10 ori pe an, 31,3% au studii universitare si 43,8% studii postuniversitare. In schimb, categoria
persoanelor care nu merg niciodata la cinema este reprezentata intr-o masura mai mare de respondenti
cu studii liceale (42,1%) si de cei cu studii primare sau gimnaziale (19,7%).
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> Mobilitatea culturala a populatiei din Iasi este influentata de nivelul de educatie si de situatia
materiala. Participarea la evenimente culturale in Chisindu creste odata cu nivelul educational, de la
3,3% in randul persoanelor cu studii liceale la 20,5% in randul celor cu studii postuniversitare.

» Nivelul de bunastare materiala reprezinta un factor important al mobilitatii culturale pentru locuitorii
Iasului, participarea crescand de la 2,1% in randul persoanelor cu posibilititi financiare limitate la
33,3% in cazul celor cu o situatie financiara foarte buna.

» In cazul populatiei din Chisinau, participarea la evenimente culturale in Iasi este mai frecventa in randul
persoanelor cu un nivel mai ridicat al bunastarii materiale, crescand de la 10,2% la aproximativ 19%
intre categoriile cu o situatie materiala medie si cele cu o situatie materiala buna sau foarte buna.
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Details create the big picture.
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